Entreprengrskapsmessa
10. februar 2016

Norges Varemesse, Lillestram




UNGT
ENTRE
PRENOR

SKAP

Velkommen til Entreprengrskapsmesse for
Ungdomsbedrift i Oslo 2016

Entreprengrskapsmessen er vart arlige arrangement hvor alle elevbedriftengdomsskolen og ungdomsbedrifter i videregdende
skole far en fin mulighet til & vise fram det de har jobbet med i lapet av aret. Juryer, bestdende av fagpersoner, lokakestitog
nezeringslivsrepresentanter fra Oslomradet, vil vurdere bedriftene og kare vinnere i totalt 16 konkurranser. N& har dere sjangén
a treffe andre elever, se andres ungdomsbedrifter, etablere nettverk og ikke minst laere mye av messedeltakelse!

Viktige frister og informasjon for ungdomsbedrifter (vgs.)
Pamelding skal skjeelektronisk viavar nettside. Frist ertorsdag 20. januar.
| kategorier der det er fA pameldte, vil UE Oslo avgjare om det skal deles ut priser og eventuelt hvor mange.
Les reglene for de ulike konkurransene ngye far dere melder dere pa og laster opp bidrag. Kriterier finner dereeft8iden var
og i dette dokumentet. Ta kontakt med en gang hvis noe er uklart. Laster dere opp mangelfulle bidrag eller fristene ikke
overholdes, diskvalifiseres dere automatisk.
Husk - varsle mentor og foreldre om messedat o! Det er gRy

Lykke til med entreprengrskapsarbeidet fram mot 10. februar 2016!

OBS! Nytt av aret;
Pamelding med kontaktinformasjon i egetkjema
Link for opplastingav dokumenter til hverkonkurranse
Nyekriterier og innleveringskrav i Best®&JB og Beste
Flerarsbedrift
Nykonkurranse:Beste Pitch
KonkurransenMarkedsfgringer erstattet med Sosiale
medier.
| &r kreves pamelding og innlevering avideopitchi
konkurransen Sosialt entreprengrskap.

Med vennlig hilsen

UE Oslo

To  ToTo o IoTo
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Disse konkurransene kan ungdomsbedriftene delta i:

Alle deltar(krever ingen opplasting)

Salgsteampa messa
Utstilling
Selger (individuell konkurranse)

Temakonkurranser(kreveropplastingi forkant)

Sosialtentreprengrskap

Sosiale medier

Kundeopplevelse péa nett
Reklamefilm

Logo

Forretningsplan

Innovativt produkt(varer og tjenester)
Regnskap

Bedriftskonkurranser(krever opplasting i forkant)

Beste pitch (salgspresentasjon)
Beste HRbedrift (arbeidsmilj)
Beste yrkesfaglige ungdomsbedrift
Beste flerarsbedrift

Beste ungdomsbedrift

A member of
A JA Worldwide

ue.no
FRAMTID SAMSPILL: SKAPERGLEDE
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1. Salgsteam pa messa- alle deltar

Juryen vil legge vekt pa en
helhetsvurdering og de vil spesielt se
etter disse kriteriene:

team spirit, drive, JFDI!!

evnen til & vise fram
produktet/tienesten pa en god og
selgende mate

evnen til & oppdage kundene og se alle
besgkende som potensielle kunder Vinnere 2015:
evnen til & bruke salgsteknikker UltraviewUB, Ulsrud vgs.

2. StickyHeadphonesUB, OHG

Alle bedrifter som deltar pa messa er 3. KML UB Lambertseter vgs.

med i denne konkurransen.

A\. ember of ue.no
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2. Utstilling (alle deltar)

Juryen vil legge vekt pa falgende kriterier:

estetisk uttrykk: Utforming,
informasjonskilde og kobling til bedriftens
virksomhet

personlig uttrykk:Salgs og
presentasjonsteknikk, produktkunnskap
og samspill

Alle bedriftene deltar i denne konkurransen.
De ma ovenfor juryen kunne fortelle hvordan
de har kommet fram til og bygd opp
standen/utstillingen. Dersom elevene har Vinnere2015:

brukt nettverket sitt eller en ekstern WastebagUB,Kongshavnvgs
konsulent i prosessen, skal juryen orienteres ’

om dette samarbeidet. 2. BuddysUB, Ullernvgs.

M4l pa stands finner pa neste side og pa 3. KnowasteUBNydalenvgs
vare nettsider.

A\umu',ur of ue.no
JA Worldwide FRAMTID SAMSPILL SKAPERGLEDE
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2. Utstilling (alle deltar)

L= LY |

\\\ Innvendige mal pa stand:
Bredde: 1,97 m
e Hgyde: 2,50 m

Dybde: 1 m

NB! Stang til a feste spotlights og andre effekter
pa.

2 og 2 sidevegger a ca 1 meter hver.

Dere kan bruke 1m av arealet utenfor standen slik at
total dybde blir 2m.

Ar\mrmbcr of ) ue.no
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3. Beste selger (alle deltar)

)

Vinnere 2015
AleksanderStyrmoe

DelMiddagUB, Elvebakken vgs.

&
Soma Tawfiq,
UltraViewUB, Ulsrud vgs.

Juryen vil spesielt vektlegge fglgende
Kriterier:

produktkunnskap
evne til & veere lyttende, positiv og
haflig mot alle potensielle kunder

En jury vil g& rundt i messeomradet og
intervjue pa stand for a avgjgre denne

konkurranse.

Alle elever deltar i denne konkurransen.

Amember of
A JA Worldwide
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4. Sosialt entreprengrskap

Prisen tildeles en Ungdomsbedrift som @nsker & lgse et
sosialt problem

Juryen vil spesielt vurdere:

Har bedriften et klart definert sosialt problem som
de @nsker a lgse?

Har bedriften en nyskapende (innovativ) lgsning?
Har bedriften fokus pa dobbelt bunnlinje, dvs. kan
den vise til bade sosial endring og gkonomisk
overskudd?

Skaper bedriften begeistring for sitt arbeid?

Deltakere i konkurransen onsosialt entreprengrskap
skal laste opp envideopitch(maks 2 minutter) (senest
20. januar.)

=
&
-~

Pitchenskal inneholde;
) bedriftsnavn, skole, forretningsidé,
Vinnere 2015: informasjon om punktene over.
A00sUB, Foss vgs. . o .
HUSK a merkevideopitchenmed: UB navn+ navn pa

skolen din +sosialt entreprengrskap
2. N2 UB, Kubervgs.

3. Buddy UB Ullern vgs. (eks. Eksempel UBStjernenvgs. Sosialt
entreprengrskap)

ue.no
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5. Sosiale medier(#ubsome16 og #emesse2016) NY!

Juryen vil legge vekt pa en helhetsvurdering av
bedriftens profil pa sosiale medier og vil spesielt
vurdere:

A strategi for bruk sosiale medier
A innhold/kommunikasjon/budskap
A engasjement og respons hos kunder/méalgrupper

Deltakere i konkurransen om sosiale medier skal laste
opp en beskrivelse (maks 2 A4 sider) i PEfermat.
(Senest 20. januar.)

Beskrivelsen skal inneholde informasjon om:
A Punktene (kriteriene)over

A Hvilke medier, hvorforhvordan?Begrunn
A Bedriftens @kontoer og aktuelle Washtags
A Statistikk og resultater

HUSK & merke filen med: UB navn+ navn pa skolen din
+ sosiale medier
(eks. Eksempel UBStjernenvgs SosialeMedier)
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6. Kundeopplevelse pa nett

Juryen vil legge vekt pa en helhetsvurdering av bedriftens profilering pa nett og vil
vurdere:

kommunikasjonsmaél:at Igsningen profilerer bedriften og dens produkter til

sine definerte malgrupper, samt bidrar til gkt salg.

brukeropplevelseat Igsningen er ryddig, intuitiv, enkel & sgke/navigere i,
skaper interesse og et gnske om & komme tilbake til websiden.
innholdskvalitet:at Iasningen inneholder oppdatert og relevant informasjon.
nyskapende:At bedriften tar i bruk innovative Igsninger for brukeropplevelse.
teknisk: at lgsningen er stabil, rask og fungerer i de mest brukte nettleserne og
enheter.

Deltakerne i konkurransen Beste nettstedkal laster opp en kort beskrivelsémaks
2 A4sider) iPDFformat innen 20. januar

Beskrivelsen skal inneholde:
Bedriftens forretningsidé
Hvem er malgruppen(e) for bedriften / produkt og hvilke grep er gjort for &

. . treffe malgruppen.
Vlnnere 2014 Hvordan markedsfgres bedriften pa nettet (hvordan finner kundene ut av hvor
1 de kan f& mer informasjon).
Safetynght U B’ KongShavn VgS' Oversikt over nettadressen(e) til bedriften (inkl. link til siden(e))
. Hvis dere har brukt nettverket deres til & utvikle profilen, ma dere gjare rede for
2' Wlnd ltUpU B! KongShavn VgS. hvem som har veert involvert og hvordan dere har samarbeidet om
3. FOkUS OSlO U Bngrn hOIt VgS. utformingen av utrykket. Kontaktperson UBenmed telefon og epost da

juryen har mulighet til & f& svar pa eventuell spgrsmal.

HUSK & merke filen med: UB navn+ navn pa skolen din + nettsted
(eks. Eksempel UB StjernengsNettsted)

A\um'm of ue.no
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7. Reklamefilm

Reklameinnslaget skal utformes for & markedsfare eget produktet eller
ungdomsbedriften. Juryen vil legge vekt pa en helhetsvurdering av
reklamefilmen, og vil spesielt vurdere:

i hvilken grad reklamefilmen er en interessevekker

i hvilken grad reklamefilmen formidler et budskap og bidrar til salg
det generelle inntrykk av reklamefilmen

originalitet og generelt inntrykk

Reklamefilmen ma ikke vare lengre enn 1 minutt.

Bedriften skal laste opp reklamefilmen og en beskrivelse i PDF. (maks 2
Adsider) (Senest fredag 20. januar.)

Beskrivelsen skal inneholde informasjon om:
Hvordan reklamefilmen brukes i profileringsarbeidet.
Arbeidsprosessen f.eks. hvem iUBengjorde hva.
Hvis dere har brukt nettverket deres til & utvikle reklamefilmen, ma
dere gjagre rede for hvem som har veert involvert og hvordan dere har
samarbeidet om utformingen av utrykket.
Kontaktperson iUBenmed telefon og epost da juryen har mulighet til
& fa svar pa eventuelle spgrsmal.

HUSK & merkdilen med: UB navn+ navn pa skolen din reklamefilm
HUSK &merke beskrivelsen medUB navn+ navn pa skolen din +
reklamefilm beskrivelse
(eks. Eksempel UBBtjernen vgs. reklamefilm beskrivelse)

Vinnere 2015:
1. Mobilsgrvis UBKubenvgs.

2. WastebagUB,Kongshavn vgs.
3. WikiMe UB, Kongshavn vgs.

Amember of
A JA Worldwide

ue.no
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8. Logo

Vinnere2015:
EdifyUB,Elvebakkenvgs.

3. BlitzUB, Fyrstikkaleen21

Juryen vil legge vekt pa en helhetsvurdering av logo og vil vurdere i hvilken
grad:

A logoen illustrerer og forsterker bedriftens forretningsidé

A logoen fungerer bade i svart/hvitt og (eventuelt) i farge
logoen egner seq til forstarring og forminskning

A generelt inntrykk av logo

Bedriften skal laste oppJPGfil av logoen og en beskrivelse (maks 5 A4
sider) iPDFformat. (senest 20. januar)

Beskrivelsen skal inneholde:

A Logoen i de ulike variantene. Forklaralg av symboler og skrifttype i
logoen.

A Arbeidsprosessen f.eks. hvem iUBengjorde hva.

A Hvis dere har brukt nettverket deres til & utvikle logoen, ma dere gjgre
rede for hvem som har veert involvert og hvordan dere har
samarbeidet om utformingen av utrykket.

Vis hvordan dere har brukt logoen i bedriftens markedsfaringsy
profileringsarbeid (legg gjerne inn bilder som illustrerer bruken).

Kontaktperson iUBenmed telefon og epost adresse da juryen har
mulighet til & fa svar pa eventuelle spgrsmal.

HUSK & merke JP@len med: UB navn+ navn p& skolen din + logo
HUSKa merkebeskrivelsenmed: UB navn+ navn pa skolen din bego
beskrivelse

(eks. Eksempel UB StjernengsLogo)

Amenberof
A JA Worldwide

ue.no
FRAMTID SAMSPILL: SKAPERGLEDE
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9. Forretningsplan

Juryen vil legge vekt pa en helhetsvurdering av
forretningsplanen. Planen skal veere kortfattet, enkel og
korrekt.

Deltakerei konkurransen ma laste opp
forretningsplanen (maks 12 A&ider inkl. vedlegg,
forside og bakside) i PD¥ormat. (Senest 20. januar.)

Folgende krav stilles til innholdet:
forretningsidé og mal
organisering av bedriften
gkonomi m/kapitalbehov, budsjett og ngkkeltall
marked og markedsplan
framdriftsplan
bedriftens utvikling og utsikter til lIsnnsomhet pa
lang sikt

Dere ma oppgi kontaktperson UBenmed telefon og e
post da juryen har mulighet til & fa svar pa eventuelle
spgrsmal.

HUSK & merke filen med: UB navn+ navn pa skolen din
+ forretningsplan
(eks. Eksempel UB Stjernemgs Forretningsplan)

Vinnere 2015:
WastebagUB, Kongshavn vgs.

2. StickyHeadphonesUB, Oslo Handelsgymnasium
3. Edify UB, Elvebakken vgs.

Amember of
A JA Worldwide
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10. Innovativt produkt (vare og tjeneste)

i I denne konkurransen blir innovative produkter (varer
? ’ og tjenester) belgnnet. Det kan veere produktet i seg
selv eller hvordan det fremstar.

Juryen vil gjgre en helhetsvurdering pa bakgrunn av
felgende kriterier:

innovasjonsgrad/nyskapende konsept
sammenheng funksjonalitet og design

hvordan bedriften har samarbeidet med relevante
aktarer i prosessen fra idé til design

produktet skal veere egnet for kommersialisering

N Ve

GRATULERFor

Det skal lastes opp en kort beskrivelse av punktene
over, gjerne med bilde eller skisse av produktet (maks 2
Vinner 2015: A4sider) i PDHormat. (Senest 20. januar)

GloweUB, Kuben vgs.
HUSK & merke filen med: UB navn+ navn pa skolen din

2. BaglightUB, Kongshavn vgs. +innovasjon

3. DrypalUB, Foss vgs. (eks. Eksempel UB Stjernemgs Innovasjon)

A—\m:m',v:r of ue.no
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11. Regnskap

| samarbeid med Skattedirektoratet og Samarbeidsforum mot svart gkonomi gnsker vi &
fokusere pa ungdomsbedrifter som har et godt regnskap.

Vurderingene av denne konkurransen bygger pa regnskapet til bedriften og
seerlig framheves faglgende kriterier:

BilagshandteringEr det ordentlige og fullstendige bilag for alle inntekter og

utgifter?

Oversiktlig:Er det en god henvisning mellom bilag og regnskap og er
bilagene samlet pa en ordentlig mate?

Kasse- og kontantregistreringEr det et godt system for registrering av
kontantsalg og god orden med inn/uttak av kasse?

Sluttregnskap:Er det laget en ordentlig resultatoppstilling og balanse

For a delta i konkurransen méaele regnskapetlastes oppfer 1.februar 2016.

Faglgende ma lastes opp:

Alle bilagene

Alle kasseavstemmingsskjema

Alle bankavstemmingsskjema

Alle vareopptellingsskjema hvis bedriften har varelager

Arbeidsboka (dokumenteRegnskapsprograni UBlgypal)
Resultatrapport og balansedokumentet Regnskapsprogranm UBlgypa!)

Regnskapet skalevereselektronisk. Alle dokumentene ovenfoscannesog
legges i enzippetmappefer den lastesopp pa varnettside.

HUSK & merkemappenmed: UB navn + navn pd skolen din + Besf@egnskap

Vinnere 2015:
Del Middag, Elvebakken vgs.

2. DrypalUB, Foss vgs.
3. Dux Foss FM UB-ossvgs

Amember of
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